Sylabus modutu

Kod modutu:

A-1E07

Kod ERASMUS/ISCED:

15.3/0414

Nazwa modutu:

Marketing i rynek sztuki

Typ modutu:

obowigzkowy

Kierunek:

Edukacja artystyczna w zakresie sztuk plastycznych, | stopien [6 sem], stacjonarny, ogélnoakademicki,
rozpoczety w: 2013

Specjalnosé:

caly kierunek

Jednostka prowadzaca:

Instytut Sztuk Pieknych

Jednostka, dla ktorej
modut jest oferowany:

Instytut Sztuk Pieknych

Jezyk wyktadowy:| * polski

Liczba godzin - G sem. 1 sem. 2 sem. 3 sem. 4 sem. 5 sem. 6 Caly modut
Formazajeé-Z| ¢ z E G z E G zZ E G Z E G Z E G Z E G E

Punkty ECTS - E 150 Wy 1,0 150 1,0

Koordynator modutu:

Stepnik Matgorzata, dr hab.

Opis modutu:

. Elementy mechanizmu rynkowego. Determinanty podazy i popytu na rynku sztuki.

Rynek sztuki w odniesieniu do teorii systemow. System akademicki i critic-dealer system.
Dziatalno$¢ domow aukcyjnych w kontekscie globalizacji i komercjalizacji sztuki.

Specyfika rynku sztuki w Polsce.

Formy nabywania dziet sztuki; rynek pierwotny, rynek wtorny, aukcje i targi sztuki.

Gry rynkowe. Strategie marszandow i artystow. Aukcje sztuki; mechanizmy psychologiczne rekordow
cenowych.

Sylwetki wybitnych wspotczesnych marszandow, galerzystow i kolekcjonerow.

ogkrwNE

7.

Modutowe efekty
ksztatcenia:

01W Student, ktdry zaliczyt modut, zna zasady funkcjonowania wolnego mechanizmu rynkowego (relacje
podazy, popytu i cen na rynku sztuki)

02W zna historie systemow artystycznych;

03W identyfikuje najwazniejsze postaci wspoétczesnego rynku — wybitnych marszandoéw, ekspertow
muzealnych i kolekcjoneréw;

04K potrafi wyjasni¢ psychologiczne mechanizmy regulujgce zachowania inwestorow
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