Sylabus przedmiotu

Przedmiot:

Zajecia fakultatywne

Kierunek:

Informacja naukowa i bibliotekoznawstwo, podyplomowe kwalifikacyjne [3 sem], niestacjonarny, rozpoczety w:
2012

Tytut lub szczeg6towa
nazwa przedmiotu:

zajecia fakultatywne

Rok/Semestr:

111

Liczba godzin:

20,0

Nauczyciel:

Rejak Bozena, dr hab.

Forma zajec:

konwersatorium

Rodzaj zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Punkty ECTS:

3,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktow ECTS (taczna
liczba godzin w
semestrze):

0 Godziny kontaktowe z prowadzgcym zajecia realizowane w formie konsultaciji
20,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych
0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminéw
0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Poziom trudnosci:

podstawowy

Wstepne wymagania:

Celen zajec€ jest przyblizenie charakterystycznych aspektéw wspéiczesnej reklamy ze zwréceniem
szczegolnej uwagi na reklame ksiazki, $cislej moéwigc na role jaka petni w niej stowo i obraz. Tematy zaje¢
przedstawia sie w taki sposéb, aby uczestnicy przyswoili sobie stowa kluczowe stosowane w marketingu,
reklamie, promociji i pi-arze jako pojecia niezbedne przy nazywaniu technik preswazyjnych. Zajecia
prowadzone sg w formie prezentacji multimedialnej, pozwalajacej na jednoczesng obserwacje wyswietlanych
zdje¢, glownie reklamy prasowej i reagowanie na nig w formie dyskusji. Wiekszos¢ czasu przeznacza sie na
multimedialng prezetacje technik wywierania wplywu na odbiorce przy uzyciu srodkéw werbalnych (jezykowo -
stylistycznych)oraz niewerbalnych (typografii, koloru, innych znakéw ikonicznych).

Prezentacja multimedialna wzbogacana jest dyskusjg nad materialem dostarczanym przez studentéw. (Chodzi
0 materiat zaczerpniety z internetu, prasy). Przewidziana jest réwniez dyskusja nad reklama telewizyjna.

WIEDZA: (Efekty uczenia)

1. Nazywanie, porzadkowanie poje¢ zwigzanych z reklama, promocjg, marketingiem towaréw, wsrod nich
ksiazki;

2. Rozpoznawanie technik perswazyjnych, specyfiki marki, opakowania, koloru, ksztattowania wizerunku firmy
za posrednictwem reklamy;

3. Poznawanie Swiata kreowanego w reklamie, jego wartosciowania za posrednictwem znakdw werbalnych i
niewerbalnych.

Metody dydaktyczne:

 autoekspresja twoércza
 konsultacje

» pokaz

» wyktad konwersatoryjny
* z uzyciem komputera




Zakres tematow:

Reklama - stowo i obraz
1. Wprowadzenie do probleméw reklamy.

2. Znak ikoniczny - wybrane zagadnienia z dziedziny semiotyki. Znak ikoniczny a jego odbicie w reklamie
prasowej, telewizyjnej, internetowej (znaki graficzne, gesty, mimika itd.)

3. Rola obrazu i koloru w reklamie. Symbolika koloru w reklamie. Typografia w reklamie. Sztuka reklamy.
Reklamama jako narzedzie promaoc;ji.

4. Znak firmowy, kolory firmowe, druki firmowe, wystrdj zewnetrzny i wewnetrzy firmy jako forma jej
identyfikaciji; (ulotka reklamowa, prospekt reklamowy, plakat, bilbord, katalog publikacji biznesowych,
edukacyjnych, reklama drukarni itd.)

5. Oktadka i obwoluta ksiazki jako komunikat (aspekty wizualne i werbalne);

6. Stowo i obraz w prasowej reklamie czasopism i gazet (rola oktadki w reklamie prasowej czasopism w
czasopismach, wartosciowanie);

7. Segment literatury dzieciecej, edukacyjnej, informacyjny i segment czasu wolnego - w Swietle reklamy
prasowej (czasopism, katalogéw wydawniczych)

8. Metafora poetycka i potoczna w reklamie. Stereotypy w reklamie a obraz wspétczesnego cztowieka
(czytelnika) w niej.

9. Jezyk w reklamie wybranych towaréw ze szczeg6lnymuwzglednieniem jezyka uzytego w komunikatach o
ksigzce.

10. Dyskusja zamykajgca zajecia, podsumowujgca techniki stosowane w reklamie, w tym w reklamie ksigzki.

Forma oceniania:

» koncowe zaliczenie ustne

Literatura:

J. Bralczyk: Jezyk na sprzedaz, Warszawa - Bydgoszcz 2000;
W. Budzynski: Reklama - techniki skutecznej perswazji. Warszawa 2003;

R. Grzegorczykowa: Problemy funkgciji i tekstu w $wietle teorii aktéw mowy, [w:] "Jezyk a Kultura" t.2, Wroctaw
1991, s.11-33;

P. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999;
E. Szczesna: Poetyka reklamy, Warszawa 2001

Inna literatura podawana bedzie przy omawianiu poszczegolnych tematow,

Dodatkowe informacje:

EFEKTYUCZENIA SIE - jak w czesci wstepnej
POSTAWY-

1. Otwarto$¢ na nowe pomysty w zakresie reklamy ksigzki, wydarzen zwigzanych z ksigzka
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