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Wstepne wymagania: osobistych kompetencji i predyspozyciji.
 ¢wiczenia przedmiotowe
.| * konsultacje
Metody dydaktyczne: | | objasnienie lub wyjasnienie
» wyktad konwersatoryjny
1. Sztuka i Kultura / Dobra kultury jako produkt
2. Czemu stuzy marketing dobr kultury?
3. Marketing Mix - 4P
4. Poznawanie samego siebie: odkrywanie wtasnej biografii
5. Biografia: koncept; typy biografii, istotne elementy
Zakres tematow:
6. Umiejetnosci na rynku pracy

7. CV idiugie bio
8. Wprowadzenie do marketingu cyfrowego
9. Finansowanie artystyczne / Prawa autorskie

10. Podsumowanie: ocena biografii i portfolio
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Systematyczna obecnos$c i aktywnos$¢ na zajeciach.
Realizacja pisemnych i praktycznych prac kontrolnych.
Pozytywne zaliczenie kolokwium pisemnego z zakresu realizowanych tematow
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