Sylabus przedmiotu

Przedmiot:

Warianty jezyka

Kierunek:

Filologia polska, | stopien [6 sem], stacjonarny, ogélnoakademicki, rozpoczety w: 2012

Tytut lub szczeg6towa
nazwa przedmiotu:

Warianty jezyka

Rok/Semestr:

111

Liczba godzin:

15,0

Nauczyciel:

taszkiewicz Monika, mgr

Forma zajec:

konwersatorium

Rodzaj zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Punkty ECTS:

2,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktow ECTS (taczna
liczba godzin w
semestrze):

0 Godziny kontaktowe z prowadzgcym zajecia realizowane w formie konsultaciji
15,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych
0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminéw
0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Metody dydaktyczne:

klasyczna metoda problemowa

Zakres tematow:

. Typologia odmian wspotczesnej polszczyzny.

Odmiany a style jezyka.

Odmiana ustna i pisana jezyka ogélnego.

. Odmiany terytorialne jezyka ogélnego.

. Spor o potocznosé w jezyku i kulturze. Ekspansja potocznosci. Style: artystyczny, urzedowy, naukowy w
relacji do jezyka (stylu) potocznego.

. Perswazja i manipulacja w jezyku.

. Jezyk polityki.

. Autokreacja w ulotnych tekstach wyborczych.

. Jezyk reklamy. Budowa i funkcje tekstow reklamowych.
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Forma oceniania:

ocena ciggta (biezace przygotowanie do zajec i aktywnos¢)

Literatura:

1. Bartminski J. (red.),Wspofczesny jezyk polski, Lublin 2001[wybor tekstow].

2. Bartminski J., Szadura J. (red.),Wspdfczesna polszczyzna. Wybor opracowan, cz. 2:Warianty jezyka,Lublin
2003 [wybor tekstow].

3. Bralczyk J.,Jezyk na sprzedaz, czyli o tym, jak jezyk stuzy reklamie i jak reklama uzywa jezyka, Gdansk

2004 [we fragmentach].4. Jezyk w komunikacji, red. G. Habrajska, £6dZ 2001, t. 1, 3 [wybor tekstow].
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