Sylabus przedmiotu

Przedmiot:

Badania marketingowe |

Kierunek:

Zarzadzanie, | stopien [6 sem], niestacjonarny, ogdlnoakademicki, rozpoczety w: 2013

Rok/Semestr:

/4

Liczba godzin:

18,0

Nauczyciel:

Bondos llona, mgr

Forma zajec:

éwiczenia

Rodzaj zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Poziom trudnosci:

Srednio zaawansowany

Wstepne wymagania:

Znajomos¢ podstaw marketingu oraz mikroekonomii.

Metody dydaktyczne:

¢wiczenia laboratoryjne
z uzyciem komputera

Zakres tematow:

. Zr6dta danych — pierwotne i wtérne.

. Metodologia badan marketingowych.

. Zasady budowy kwestionariusza ankiety.

. Wybrane obszary zastosowan badar marketingowych.

A WN B

Forma oceniania:

koricowe zaliczenie pisemne
obecnos$¢ na zajeciach
ocena ciggta (biezace przygotowanie do zajeé i aktywnosg)

Warunki zaliczenia:

zaliczenie pisemngo kolokwium,
opracowanie instrumentu badawczego do badan ilosciowych,
obecnos¢ na zajeciach.
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