Sylabus przedmiotu

Przedmiot:

Stowo i obraz w relacjach spotecznych

Kierunek:

Informacja naukowa i bibliotekoznawstwo, Il stopien [4 sem], stacjonarny, ogélnoakademicki, rozpoczety w:
2013

Tytut lub szczeg6towa
nazwa przedmiotu:

Stowo i obraz w relacjach spotecznych

Rok/Semestr:

112

Liczba godzin:

15,0

Nauczyciel:

Rejak Bozena, dr hab.

Forma zajec:

wyktad

Rodzaj zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Punkty ECTS:

2,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktow ECTS (taczna
liczba godzin w
semestrze):

0 Godziny kontaktowe z prowadzgcym zajecia realizowane w formie konsultaciji
15,0 Godziny kontaktowe z prowadzgcym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych
0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminéw
0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Poziom trudnosci:

Srednio zaawansowany

Metody dydaktyczne:

* klasyczna metoda problemowa
 konsultacje

* metoda projektéw

* metoda przewodniego tekstu
* metoda przypadkéw

« objasnienie lub wyjasnienie
» pokaz

« wyktad informacyjny

» wyktad konwersatoryjny

* z uzyciem komputera




Zakres tematow:

1.Znak i jego rola w reklamie. ( Wybrane zagadnienia z dziedziny semiotyki i
jezykoznawstwa).

2.Znaki ikoniczne a ich odbicie w reklamie (znaki utrwalone w reklamie prasowej : gesty,
mimika, symbole, archetypy). Co mozna wyrazi¢ obrazem? O wspotdziataniu stowa i
obrazu. O roli koloru w reklamie prasowej. Sztuka reklamy.

3.Wypowiedz jako forma dziatania. Akty mowy o funkcji naktaniajacej. Typy tekstow
reklamowych. Rodzaje komunikatéw (wizualne, audytywne, wizualno — audytywne).
4.Marka w reklamie — obraz, znaki ideograficzne. Pismo w reklamie — perswazyjnos¢
znakow.

5.Krétka historia reklamy. Definicje pojeciareklama.Tekst reklamowy (atrakcyjnosé,
sugestywnos¢, zrozumiatosé, tatwosé zapamietywania, zwiezto$¢, oryginalnos¢). Magia
reklamy. Swiat fikcji. Perswazja a manipulacja. Strategie w walce rynkowej o
konsumenta. Granice ,przyzwoitosci.”

6.Jezyk reklamy. Slogan reklamowy a uzyte w nim $rodki jezykowe. Strategie perswazyjne.
Zabawa zodbiorca w rozszyfrowanie senséw wyrazonych w komunikacie.

7 .Metafora poetycka i potoczna w reklamie. Gra hadawcy z odbiorcg w odczytywanie
sensOw. Slogan reklamowy. Animizacja i personifikacja, wartosciowanie, zamierzona
dwuznaczno$¢. Humor w reklamie (zalety i wady).

8.Metafora poetycka i potoczna w reklamie. Swiaty kreowane w reklamie.

9.Reklama kosmetykéw — sposoby uwodzenia odbiorcy. Perswazja w tekstach
reklamujgcych towary kosmetyczne (Nowomowa. Animizacja i personifikacja ciata,
skory i kosmetykéw). Przekaz emocjonalny w reklamie perfum.

10.Reklama samochodu w prasie specjalistycznej. Animizacja i personifikacja.

11.Swiat kreowany w reklamie. Stereotyp jezykowy a stereotyp w reklamie.

Obraz czlowieka w Swietle reklamy prasowej i telewizyjnej. Reklama spoteczna.

Forma oceniania:

 obecnos¢ na zajeciach

 ocena ciagta (biezace przygotowanie do zajec i aktywnosc)




Spis lektur: (wybor)

A. Baverstock: Marketing w wydawnictwie. Fantazja czy rzeczywistos¢? Wyd. BMR Krakow 1996.
J.Bralczyk: Jezyk na sprzedaz, Warszawa 1996 lub wyd. Oficyna, Warszawa —Bydgoszcz 2000.
W. Budzynski: Reklama — techniki skutecznej perswazji. Wyd. Poltext, Warszawa 2003.
E.H.Gombrich: Obraz wizualny [w:] Symbole i symbolika, wybrat i wstepem opatrzyt M. Gtowinski,
Warszawa 1991, s.312-338.

R. Grzegorczykowa, Problem funkcji i tekstu w Swietle teorii aktéw mowy, [:w ] Jezyk a Kultura,
Literatura:
t.2., Wroctaw 1991, s.11-33.

M.Kochan: Slogany w reklamie i polityce. Wyd. Trio, Warszawa 2002.

A M.Lewicki: Frazeologizmy w sloganach reklamowych, [w:] Kreowanie $wiata w tekstach, pod
red.A.M.Lewickiego i R.Tokarskiego, Lublin 1995, s.215-228.

P.Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999.
E.Szczesna: Poetyka reklamy, Wyd. Nauk. PWN Warszawa 2001.

B. Rejakowa: autorka wyktadu postuguije sie przyktadami zwlasnych badan, dotyczacych reklamy ipromacji
ksiazki.

brejakl@o02.pl
Konsultacje:

Dodatkowe informacie: |\yiorek: 8.05 - 8.50 oraz 15.25-16.10
Sroda: 08:30 - 10:00

W soboty i niedziele podczas zjazdéw studentéw studiéwzaocznych i podyplomowych
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