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Kierunek: Zarządzanie, II stopień [4 sem], niestacjonarny, ogólnoakademicki, rozpoczęty w: 2013

Specjalność: strategiczne zarządzanie marką

Rok/Semestr: II/4 

Liczba godzin: 9,0

Nauczyciel: Furtak Robert, dr

Forma zajęć: wykład

Rodzaj zaliczenia: zaliczenie na ocenę

Punkty ECTS: 3,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktów ECTS (łączna

liczba godzin w
semestrze):

0 Godziny kontaktowe z prowadzącym zajęcia realizowane w formie konsultacji
0 Godziny kontaktowe z prowadzącym zajęcia realizowane w formie zajęć dydaktycznych
0 Przygotowanie się studenta do zajęć dydaktycznych
0 Przygotowanie się studenta do zaliczeń i/lub egzaminów
0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Poziom trudności: średnio zaawansowany

Wstępne wymagania: Znajomość zagadnień związanych z zarządzaniem marką.

Metody dydaktyczne:
• wykład informacyjny
• wykład konwersatoryjny

Zakres tematów:

• Istota i funkcje komunikacji marketingowej.
• Instrumenty komunikacji marketingowej.
• Strategia w komunikacji marki.
• Analiza sytuacji rynkowej i audyt komunikacyjny.
• Narzędzia planowania strategii komunikacji.
• Tradycyjne i nowe kanały dotarcia do konsumentów.
• Strategie komunikacji marki – analiza przypadków.

Forma oceniania: • egzamin pisemny

Warunki zaliczenia: Przystąpienie do egzaminu pisemnego.
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