
Sylabus przedmiotu
Przedmiot: Antropologia nowych mediów

Kierunek: Kulturoznawstwo, II stopień [4 sem], stacjonarny, ogólnoakademicki, rozpoczęty w: 2013

Rok/Semestr: II/3 

Liczba godzin: 30,0

Nauczyciel: Lisowska Beata, dr

Forma zajęć: ćwiczenia

Rodzaj zaliczenia: zaliczenie na ocenę

Punkty ECTS: 3,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktów ECTS (łączna

liczba godzin w
semestrze):

30,0 Godziny kontaktowe z prowadzącym zajęcia realizowane w formie konsultacji
30,0 Godziny kontaktowe z prowadzącym zajęcia realizowane w formie zajęć dydaktycznych
20,0 Przygotowanie się studenta do zajęć dydaktycznych
20,0 Przygotowanie się studenta do zaliczeń i/lub egzaminów
20,0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Poziom trudności: średnio zaawansowany

Wstępne wymagania: Zainteresowanie znaczeniem nowych mediów w kontekście rozwoju nauk humanistycznych, społecznych.

Metody dydaktyczne:

• dyskusja dydaktyczna
• film
• konsultacje
• metoda przewodniego tekstu

Zakres tematów:

1. Antropologia mediów - konteksty teoretyczne

2. "Archeologia" mediów

3. Zwrot cyfrowy w humanistyce, cyfrowość - cechą kultury

4. Wizualność - jako narzędzie i temat nauk społecznych, humanistycznych

5. Kultura Internetu

6. Interaktywna sztuka nowych mediów

7. Elektroniczne gadżety popkultury

Forma oceniania:
• esej
• ocena ciągła (bieżące przygotowanie do zajęć i aktywność)
• referat

Warunki zaliczenia: Frekwencja oraz aktywność podczas ćwiczeń, przygotowanie prezentacji lub napisanie eseju.
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Estetyka wirtualności, pod red. M. Ostrowickiego, Kraków 2005

Kultura medialnie zapośredniczona, red. W Chyła, M. Kamińska, P. Kędziora, Poznań 2010
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