Sylabus przedmiotu

Przedmiot:

Ekonomika produkciji

Kierunek:

Biotechnologia, Il stopien [4 sem], stacjonarny, ogélnoakademicki, rozpoczety w: 2013

Specjalnosé:

biotechnologia medyczna

Rok/Semestr:

/3

Liczba godzin:

15,0

Nauczyciel:

Czarnecka Joanna, dr

Forma zajec:

wyktad

Rodzaj zaliczenia:

egzamin

Punkty ECTS:

4,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktow ECTS (taczna
liczba godzin w
semestrze):

0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie konsultacji
0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych

0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminéw
0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Poziom trudnosci:

podstawowy

Wstepne wymagania:

brak

Metody dydaktyczne:

 konsultacje
» wyktad informacyjny
» wyktad konwersatoryjny

Zakres tematow:

1. Przedsiebiorstwo: cele, funkcje i cechy przedsiebiorstw, cele diugoterminowe (strategiczne) i
krétkoterminowe (pomocnicze); otoczenie blizsze i dalsze przedsiebiorstwa.

2. Klasyfikacja podmiotéw gospodarczych w oparciu o nastepujgce kryteria: forma whasnosci, rodzaj
prowadzonej dziatalnos$ci, rozmiar przedsiebiorstwa, zakres terytorialny prowadzonej dziatalnosci, forma
prawna podmiotu gospodarczego.

. Kryteria doboru formy prawnej prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;.

. Strategie rozwoju przedsiebiorstw.

. Wzrost zewnetrzny i formy wspotpracy przedsiebiorstw (kooperacja i jej rodzaje, koncentracja i jej
rodzaje).

6. Zasoby wykorzystywane przez przedsiebiorstwo: praca (popyt na prace i podaz pracy, rynek pracy,
réwnowaga na rynku pracy); kapitat (mozliwosci finansowania majatku przedsiebiorstwa, zasady
finansowania majatku przedsiebiorstwa); ziemia (wycena zasob6w naturalnych: mechanizm rynkowy i
metody nierynkowe wyceny, koszty zwigzane z wykorzystaniem zasobow $rodowiskowych).

7. Podstawy marketingu, znaczenie marketingu w przedsiebiorstwie.

b~ w

Forma oceniania:

e egzamin pisemny
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Dodatkowe informacje:
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