Sylabus przedmiotu

Przedmiot:

Zarzadzanie w kulturze i mediach

Kierunek:

Informacja w e-spoteczenstwie, | stopien [6 sem], stacjonarny, ogélnoakademicki, rozpoczety w: 2013

Specjalnosé:

informacja w kulturze i mediach

Rok/Semestr:

/3

Liczba godzin:

15,0

Nauczyciel:

Has-Tokarz Anita, dr

Forma zajec:

wyktad

Rodzaj zaliczenia:

egzamin

Punkty ECTS:

3,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktow ECTS (taczna
liczba godzin w
semestrze):

0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie konsultacji

0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych

0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminéw

0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Poziom trudnosci:

podstawowy

Wstepne wymagania:

brak

Metody dydaktyczne:

* klasyczna metoda problemowa
« konsultacje

« korekta prac

« wyktad informacyjny

» wyktad problemowy

* z uzyciem komputera

Zakres tematow:

[

. Zarzgdzanie wsrdd innych rodzajéw pracy kierowniczej.

N

. Zarzadzanie strategiczne - szansa postepu w warunkach konkurujgcych koncepciji. Strategia a struktura
organizacji. Modele zarzadzania strategicznego. System kontroli strategiczne;j.

3. Zarzadzanie organizacjami kultury, sztuki i mediami (instytucja kultury sektora publicznego - pojecie,
klasyfikacji, obszary zarzgdzania).

4. Przemysty kreatywne w Polsce na tle innych krajow UE.

5. Miejsce misji w procesie planowania strategii rozwoju instytucji kultury - czynniki ksztattujagce misje, funkcje.
zasady projektowania.

6. Stymulatory zmian w zarzadzaniu organizacjg. Sktadniki systemu zarzgdzania podlegajace zmianom.

7. Przemysty kultury i ekonomika mediow.

8. Zarzadzanie projektami kultury i sztuki (istota projektu w kulturze; zespoly projektowe a kompetencje
menadzera kultury; praca metoda projektu, manafgment w sektorze kultury; harmonogramowanie projektu;
zarzgdzanie ryzykiem projektu).

9. Sponsoring w kulturze i mediach.

10. Event - jak go przygotowac?

Forma oceniania:

egzamin ustny

esej

ocena ciagta (biezace przygotowanie do zajec i aktywnos¢)
realizacja projektu

referat

Warunki zaliczenia:

Studenci przygotowujg prezentacje multimedialng na podstawie wybranej lektury z listy przedstawionej przez
prowadzgcego, przygotowujg pisemne sprawozdanie nt. spotkn "Bitwa o kulture" w ktérych uczestniczg
dwukrotnie w ramach realizowanego przedmiotu, wygtaszaja ustnie referat podczas zajec.
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