
Sylabus przedmiotu
Przedmiot: Socjologia konsumpcji

Kierunek: Socjologia, I stopień [6 sem], stacjonarny, praktyczny, rozpoczęty w: 2012

Specjalność: socjologia gospodarki

Rok/Semestr: II/4 

Liczba godzin: 30,0

Nauczyciel: Szul Elżbieta, dr

Forma zajęć: wykład

Rodzaj zaliczenia: zaliczenie na ocenę

Punkty ECTS: 2,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktów ECTS (łączna

liczba godzin w
semestrze):

0 Godziny kontaktowe z prowadzącym zajęcia realizowane w formie konsultacji
30,0 Godziny kontaktowe z prowadzącym zajęcia realizowane w formie zajęć dydaktycznych

0 Przygotowanie się studenta do zajęć dydaktycznych
0 Przygotowanie się studenta do zaliczeń i/lub egzaminów
0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Poziom trudności: podstawowy

Metody dydaktyczne:

• dyskusja dydaktyczna
• wykład informacyjny
• wykład konwersatoryjny
• wykład problemowy

Zakres tematów:

1. Pojęciei klasyfikacja sfery konsumpcji
2. Wybrane ujęcia konsumpcji ( Thorstein Veblen, Fromm Erich , Jan Szczepański, Zygmunt Bauman)
3. Teorie i modele zachowań konsumenta
4. Podejmowanie decyzji przez konsumenta ( role i zaangażowanie konsumenta, czynniki warunkujące

podejmowanie decyzji przez konsumenta, typologia decyzji konsumentów, satysfakcja i ryzyko
konsumenta)

5. Determinanty zachowań konsumpcyjnych
6. Prawidłowości i paradoksy rozwoju konsumpcji
7. Typologia konsumentów (obraz współczesnego konsumenta, spacerowicza, portrety psychograficzne,

style życia )
8. Kształtowanie i uwarunkowania satysfakcji i lojalności konsumentów
9. Nowe zjawiska i tendencje w konsumpcji

10. Wirtualizacja konsumpcji (uwarunkowania, typologie e-konsumentów)
11. Świątynie konsumpcji (funkcje, rozwój i znaczenie)
12. Analiza zachowań konsumentów (segmentacja rynku, metody badań zachowań konsumentów)
13. Rozwój konsumpcjonizmu (uwarunkowania, nowe środki konsumpcji)
14. Konsumeryzm społeczny(pojecie i etapy rozwoju)
15. Świadomość praw konsumentów

Forma oceniania: • końcowe zaliczenie pisemne
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