
Sylabus przedmiotu
Przedmiot: Społeczna odpowiedzialność biznesu (SOB)

Kierunek: Filozofia, I stopień [6 sem], stacjonarny, ogólnoakademicki, rozpoczęty w: 2013

Specjalność: doradztwo i komunikacja w biznesie

Tytuł lub szczegółowa
nazwa przedmiotu:

Społeczna odpowiedzialność biznesu

Rok/Semestr: II/4 

Liczba godzin: 30,0

Nauczyciel: Lejman Jacek, dr

Forma zajęć: konwersatorium

Rodzaj zaliczenia: zaliczenie na ocenę

Poziom trudności: podstawowy

Wstępne wymagania: Brak wymagań wstępnych.

Metody dydaktyczne:

• ćwiczenia przedmiotowe
• dyskusja dydaktyczna
• klasyczna metoda problemowa
• objaśnienie lub wyjaśnienie

Zakres tematów:

1. Etyka i moralność w biznesie.
2. Etyczne podstawy społecznej odpowiedzialności biznesu.
3. Etyka biznesu wobec procesów globalizacji (lokalizacja a globalizacja).
4. Ekologiczne podstawy odpowiedzialności.
5. Etyka środowiskowa w koncepcji CSR, a współczesny kryzys ekologiczny.
6. Ekologiczne aspekty działalności gospodarczej.
7. Odpowiedzialność społeczna a idea działań biznesowych.

Forma oceniania:
• obecność na zajęciach
• ocena ciągła (bieżące przygotowanie do zajęć i aktywność)

Warunki zaliczenia: Obecność oraz aktywność na konwersatorium.

Literatura:

1. G. Bartkowiak,Społeczna odpowiedzialność biznesu w aspekcie teoretycznym i empirycznym, Warszawa
2011.

2. W. Gasparski,Biznes, etyka, odpowiedzialność, Warszawa 2012.
3. J. Hołówka,Etyka w działaniu, Warszawa 2001.
4. A. Lewicka-Strzałecka,Etyczne standardy firm i pracowników, Warszawa 1999.
5. P. MInus,Etyka w biznesie, Warszawa 1995.
6. N. Wolański,Ekologia człowieka, T. I i II, Warszawa 2006.
7. P. Singer,Etyka praktyczna, Warszawa 2003.

Dodatkowe informacje: Adres emailowy: lejmanjacek@gmail.com

Modułowe efekty
kształcenia:

01 zna zasady, które bezpośrednio kształtują koncepcję odpowiedzialności przedsiębiorstwa/biznesu,
zarówno na gruncie Zachodniej kultury biznesu,jak też w polskich realiach. 

02 zna zasady tworzenia „dobrych praktyk” w odpowiedzialnym funkcjonowaniu przedsiębiorstwa 
02 potrafi dokonywać analizy krytycznej zagadnień społecznej odpowiedzialności przedsiębiorstwa/biznesu 
03 posiada umiejętność sugerowania działań zwanych „dobrymi praktykami” w biznesie oraz przygotowania

kampanii PR 
04 Posiada sprawność w kształtowaniu pozytywnego wizerunku firmy 
04 Posiada sprawność w kształtowaniu pozytywnego wizerunku firmy 
05 posiada umiejętność w prezentowaniu dylematów w zakresie społecznej odpowiedzialności 
07 potrafi wskazywać nieprawidłowe wzorce strategii marketingowych firmy 
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