
Sylabus przedmiotu
Przedmiot: Zarządzanie strategiczne II

Kierunek: Zarządzanie, II stopień [4 sem], stacjonarny, ogólnoakademicki, rozpoczęty w: 2013

Rok/Semestr: I/2 

Liczba godzin: 15,0

Nauczyciel: Zinczuk Bartłomiej, dr

Forma zajęć: ćwiczenia

Rodzaj zaliczenia: zaliczenie na ocenę

Poziom trudności: zaawansowany

Metody dydaktyczne:

• ćwiczenia przedmiotowe
• dyskusja dydaktyczna
• metoda przypadków
• objaśnienie lub wyjaśnienie
• z użyciem komputera

Zakres tematów:

1. Istota zarządzania strategicznego
• pojęcie, geneza oraz rozwój analizy strategicznej,
• zakres analizy strategicznej,
• pojęcie i istota zarządzania strategicznego,
• ewolucja zarządzania strategicznego,

1. Analiza makrootoczenia przedsiębiorstwa
• charakterystyka makrootoczenia i jego wpływ na organizację,
• układ zależności pomiędzy organizacją a makrootoczeniem,
• źródła informacji o makrootoczeniu,
• metody analizy makrootoczenia
• analiza luki strategicznej,
• ekstrapolacja trendów,
• opinie ekspertów,
• metody scenariuszowe.
1. Analiza otoczenia konkurencyjnego przedsiębiorstwa
• charakterystyka otoczenia konkurencyjnego i jego wpływ na organizację,
• układ zależności pomiędzy organizacją a otoczeniem konkurencyjnym,
• źródła informacji o otoczeniu konkurencyjnym,
• metody analizy otoczenia konkurencyjnego
• analiza „pięciu sił” M. E. Portera
• punktowa ocena atrakcyjności sektora
1. Analiza potencjału strategicznego przedsiębiorstwa
• charakterystyka potencjału strategicznego przedsiębiorstwa
• analiza łańcucha wartości
1. Metody zintegrowane
• analiza SWOT

Forma oceniania:
• ćwiczenia praktyczne/laboratoryjne
• końcowe zaliczenie pisemne

Warunki zaliczenia: Kolokwium na ocenę
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