Sylabus przedmiotu

Przedmiot: | Analiza dyskursu medialnego

Kierunek: |Filologia polska, Il stopien [4 sem], niestacjonarny, ogélnoakademicki, rozpoczety w: 2013

Specjalnos¢: |medioznawcza

Rok/Semestr: |lI/4

Liczba godzin: |15,0

Nauczyciel: |Szczes$niak Karolina, dr

Forma zaje¢: |[konwersatorium

Rodzaj zaliczenia: |zaliczenie na ocene

Punkty ECTS: |2,0

5,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie konsultacji
15,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
15,0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych
10,0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminow

Godzinowe ekwiwalenty
punktow ECTS (taczna
liczba godzin w

semestrze): 15,0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu
« dyskusja dydaktyczna
Metody dydaktyczne: * metoda przewodniego tekstu

« symulacja
* z uzyciem komputera

1. Pojecie dyskursu w mediach (perspektywa jezykoznawcza i socjololingwistyczna). Autor/nadawca/tworca/
uczestnik dyskursu. Audytorium: projektowane i realne, jednolite i zréznicowane, obojetne i
zaangazowane, przyjazne i wrogie. Wymiana rol nadawczo-odbiorczych w dyskursie medialnym. Sytuacja,
zaplecze kulturowe i kontekst dyskursu medialnego (kontekst szeroki - kontekst waski; kontekst nadawczy
- kontekst odbiorczy).

2. Pragmatyka i funkcje dyskursu (dziatania manipulacyjne: perswazja, propaganda, marketing)

3. Styli jezyk wspdiczesnego dyskursu medialnego. Brutalizacja i melodramatyzacja dyskursu medialnego
na przyktadzie tabloidéw. WartoSciowanie, stereotypy jezykowe i stowa-klucze. Rodzaje argumentacji
najczesciej wykorzystywane w dyskursie medialnym

Zakres tematow: | 4. Strategie dziennikarzy i ich rozméwcow w wywiadach prasowych i telewizyjnych. Analiza strategii:
posrednika, posrednika-pomocnika, partnera-ucznia, partnera-eksperta, partnera-reprezentanta opinii
publicznej, moralizatora i oskarzyciela. Tabloidyzacja dyskursu politycznego i spotecznego

5. Talk show jako przyktad dyskursu wpisanego w kontekst inforozrywki. Analiza "spektaklu medialnego”

6. Telewizyjne programy interwencyjne (Sprawa dla reportera, Reporter polski, Express reporteréw).
Emocjonalizacja dyskursu w mediach. Debaty studyjne o kwestiach spotecznych

7. Polemika prasowa (gatunki: artykut polemiczny, recenzja, komentarz, krytyka). Na przyktadzie medialnej

dyskusji wokét ksiazki W. Tochmana Dzisiaj narysujemy $Smier¢

. Debata polityczna. Kampanie wyborcze w mediach

. Symulacja dyskursu studyjnego

© 00

koncowe zaliczenie pisemne

obecnos$¢ na zajeciach

ocena ciagta (biezace przygotowanie do zajec i aktywnos¢)
realizacja projektu

Forma oceniania:

[EnY

. M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie. Srodki komunikowania masowego i szerokie paradygmaty
medialne w Zyciu codziennym Polakéw u progu XXI wieku, Krakéw 2008

. Styl. Dyskurs. Media, red. B. Bogotebska, M. Worsowicz, £6dz 2010

. E. Patuszynska, Strategie dziennikarzy i ich rozméwcéw w medialnym dyskursie publicznym, £6dz 2012

M. Bugajski, Jezyk w komunikowaniu, Warszawa 2007

. Dyskursy komunikacji medialnej, red. A. Filipczak-Biatkowska, £6dz 2011

A. Hess, Spofeczni uczestnicy medialnego dyskursu politycznego w Polsce,Krakéw 2013

Rozmowy o komunikacji, t. 5. Kategorialne aspekty komunikacji, red. G. Habrajska, £6dz 2011

. Retoryka mediow, retoryka w mediach, red. M. Marcjanik

. M. Poprawa, Telewizyjne debaty politykdw jako przyktad dyskursu publicznego, Krakéw 2009

. Tablidyzacja jezyka i kultury, 2010, red. |. Kaminska-Szmaj, T. Piekot, M. Poprawa, "Oblicza Komunikacji",
nr 3, Wroctaw.
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