Sylabus przedmiotu

Przedmiot: | Strategia kreatywna i medialna

Kierunek: |Zarzadzanie, | stopien [6 sem], stacjonarny, ogolnoakademicki, rozpoczety w: 2012

Specjalnos¢: reklama i nowoczesne formy komunikaciji marketingowej

Rok/Semestr: |llI/5

Liczba godzin: |30,0

Nauczyciel: |Furtak Robert, dr

Forma zajec: |Eéwiczenia

Rodzaj zaliczenia: |zaliczenie na ocene

Punkty ECTS: |4,0

0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie konsultacji
30,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
12,0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych

0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminéw

0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Godzinowe ekwiwalenty
punktow ECTS (taczna
liczba godzin w
semestrze):

Poziom trudnosci: |[zaawansowany

Wstepne wymagania: |Znajomosé podstaw komunikacji marketingowe;j.

¢wiczenia przedmiotowe

Metody dydaktyczne: | , metoda projektow

Strategia reklamowa.

Segment docelowy a adresaci reklamy.

Skutecznos¢ kampanii reklamowe;.

Gléwna idea komunikacji jako element strategii reklamowe;j.

Big idea (,wielki pomyst").

Planowanie kampanii reklamowej.

Rola i elementy briefu kreatywnego.

Rodzaje briefu.

Medium a noénik reklamy.

Etapy planowania mediéw.

Wskazniki intensywnosci kampanii reklamowej (zasieg, czestotliwos¢, GRP, OTS / OTH, TRP).

Istota badan telemetrycznych.

Media ATL i BTL.

Zalety i wady najwazniejszych medioéw reklamy.

Nowe zjawiska w komunikacji marketingowej (np. marketing partyzancki, ambient media, buzz marketing,
marketing wirusowy, marketing szeptany, m-marketing, tacznie tradycyjnych i nowoczesnych mediéw
komunikaciji).

Zakres tematow:

¢wiczenia praktyczne/laboratoryjne

Forma oceniania: e .
realizacja projektu

Aktywny udziat w zajeciach, wykonywanie ¢wiczen przedmiotowych i realizacja projektu (zaplanowanie

Warunki zaliczenia: . )
kampanii reklamowej).
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