Sylabus przedmiotu

Przedmiot: | Zarzgdzanie marka
Kierunek: |Zarzadzanie, | stopien [6 sem], niestacjonarny, ogélnoakademicki, rozpoczety w: 2013
Rok/Semestr: [11I/5
Liczba godzin: |9,0
Nauczyciel: |Furtak Robert, dr
Forma zajec¢: |wyktad

Rodzaj zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Punkty ECTS:

3,0

Godzinowe ekwiwalenty
punktéw ECTS (tgczna
liczba godzin w
semestrze):

0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie konsultaciji
9,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
4,0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych
7,0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminéw

0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Poziom trudnosci:

Srednio zaawansowany

Wstepne wymagania:

Znajomos¢ podstaw marketingu.

Metody dydaktyczne:

» wyktad informacyjny
» wyktad konwersatoryjny

Zakres tematow:

. Istota i znaczenie marki.

. Wartos¢ a sita marki.

. Aspekty strategiczne zwigzane z zarzgdzaniem marka.
Ksztattowanie marek — procedura STP.

. Istota i proces pozycjonowania marki na rynku.

. Kryteria pozycjonowania.

Tozsamos¢ a wizerunek marki.

. Architektura marki.

. Rozszerzanie marki.

. Identyfikatory marki.

. Nazwa marki.

. Istota i elementy identyfikacji wizualnej.

. Znak graficzny w marketingu.

. Zarzadzanie marka w réznych branzach — studium przypadku

©CONOUTAWNE

Forma oceniania:

e egzamin pisemny

Warunki zaliczenia:

Zalicznie éwiczen i uzyskanie ponad 50% maksymalnej liczny punktéw w czasie egzaminu pisemnego.
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