Sylabus przedmiotu

Przedmiot: | Zarzgdzanie marka
Kierunek: |Zarzadzanie, | stopien [6 sem], niestacjonarny, ogélnoakademicki, rozpoczety w: 2013
Rok/Semestr: [11I/5
Liczba godzin: |9,0
Nauczyciel: |Furtak Robert, dr
Forma zajec: |éwiczenia

Rodzaj zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Poziom trudnosci:

Srednio zaawansowany

Wstepne wymagania:

Znajomos¢ podstaw marketingu.

Metody dydaktyczne:

 ¢wiczenia przedmiotowe
+ warsztaty grupowe

Zakres tematow:

Przygotowanie strategii marki.
Wykorzystanie procedury STP.

Proces pozycjonowania marki na rynku.
Kryteria pozycjonowania.

Rozszerzanie marki.

Projektowanie identyfikatorow marki.

Forma oceniania:

« ¢wiczenia praktyczne/laboratoryjne

Warunki zaliczenia:

Aktywny udziat na zajeciach, realizacja ¢wiczen przedmotowych.
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