Sylabus przedmiotu

Przedmiot: |WWarsztaty kreatywnosci i komunikacji

Kierunek: |Kreatywnos¢ spoteczna, | stopien [6 sem], stacjonarny, og6lnoakademicki, rozpoczety w: 2014

Tytut lub szczeg6towa

nazwa przedmiotu: WARSZTATY KREATYWNOSCI | KOMUNIKACJI

Rok/Semestr: |1/2

Liczba godzin: |30,0

Nauczyciel: [Lato Aleksandra, dr

Forma zaje¢: [konwersatorium

Rodzaj zaliczenia: |zaliczenie na ocene

Punkty ECTS: |3,0

30,0 Godziny kontaktowe z prowadzgcym zajecia realizowane w formie konsultacji
30,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
10,0 Przygotowanie sie studenta do zaje¢ dydaktycznych

5,0 Przygotowanie sie studenta do zaliczen i/lub egzaminow

5,0 Studiowanie przez studenta literatury przedmiotu

Godzinowe ekwiwalenty
punktow ECTS (taczna
liczba godzin w
semestrze):

Poziom trudnosci: |podstawowy

Zapraszam do wypetnienia ankiety potrzeb szkoleniowych:
Wstepne wymagania: |http://www.interankiety.pl/interankieta/c8e70308cd81725fb9199902b639f403

lub www.profesus.pl

autoekspresja twoércza
dyskusja dydaktyczna
film

metoda projektéw
metoda przypadkow
metoda sytuacyjna
prelekcja

warsztaty grupowe
wyktad konwersatoryjny
z uzyciem komputera

Metody dydaktyczne:

Zasady pracy podczas warsztatu, ankieta potrzeb dydaktycznych

Pojecie twdrczosci — réznice miedzy twdrczoscia a inteligencjg

Czynniki sprzyjajgce tworczosci

Ograniczenia procesu twérczego

Procesy tworcze

Dostosowywanie strategii dziatania do specyfiki problemu

Praca nad wybranym zadaniem

Prezentacja i omoéwienie prac zaliczeniowych w zakresie kreatywno$ci

Wspétczesne teorie komunikacji i analizy terminologiczne

Komunikacja perswazyjna, czyli jak kreowa¢ przekonania i postawy odbiorcéw? Konformizm,

nonkonformizm i postawy twdrcze w procesie perswazji

11. Kreatywna komunikacja interpersonalna i komunikacja w grupie

12. Komunikacja asertywna w réznych indywidualnych i spotecznych rolach

13. Komunikacja werbalna i niewerbalna jako twoércza i skuteczna strategia dziatania w obszarze zycia
jednostkowego i spotecznego

14. Media i komunikacja oraz kreatywne uczestnictwo w zyciu publicznym

15. Zasady skutecznej i kreatywnej komunikacji w spoteczenstwie. Podsumowanie zajec

Zakres tematow:

cooNogrLNE

=

¢wiczenia praktyczne/laboratoryjne

dokumentacja realizacji projektu

koricowe zaliczenie pisemne

obecnos$¢ na zajeciach

ocena ciggta (biezace przygotowanie do zajec i aktywnosg)
projekt

realizacja projektu

zaliczenie praktyczne

Forma oceniania:

Warunki zaliczenia: |Aktywno$¢ w trakcie warsztatow, przygotowanie projektu, pisemna praca zaliczeniowa




Literatura:
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E. Necka, Trening twérczosci

E. Necka, Proces tworczy i jego ograniczenia
E. Necka, Psychologia twdrczosci
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Bierach A.J., Sztuka czytania z twarzy, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw 1994.

Boothman N., Przekonuj i zdobywaj zaufanie w 90 sekund, Techniki mistrza NLP, EDIT Sp. Zo.0., Warszawa
2009.

Burgess J., Green J., Youtube. Wideo online a kultura uczestnictwa, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2011.

Cialdini R., Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka, tum. B. Wojciszke, Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne, Warszawa 2001

Doliski D., Techniki wptywu spotecznego, Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2005.

Fiske J., Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw 1999.
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Halavais A., Wyszukiwarki internetowe a spoteczenstwo, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012.

Hamer H., Rozwoj umiejetnosci spotecznych. Jak skutecznie dyskutowac i wspoétpracowaé, Wydawnictwo
Veda, Warszawa 2003

Kirkpatrick D., Efekt Facebooka, Oficyna a Wolters Kluwer Business, Warszawa 2011 lub film dokumentalny
pt. ,Efekt Facebooka”.

Krél-Fijewska M., Trening Asertywnosci. Scenariusz i wyktady, Instytut Psychologii zdrowia i trzezwosci,
Polskie Towarzystwo Psychologiczne, Warszawa 1993.

Leathers D. G., Komunikacja niewerbalna: zasady i zastosowania, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
20009.

Rettberg J.W., Blogowanie, Wydawnitwo Naukowe PWN, Warszawa 2012
Sikorski W., Niewerbalna komunikacja interpersonalna: doskonalenie przez trening, Difin, Warszawa 2011.
Tokarz M., Argumentacja, perswazja, manipulacja, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk 2006.
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Dodatkowe informacje:

Przedmot prowadzony wesp6ét z mgr Justyng Rynkiewicz.

Kontakt; Aleksandra Lato: aleksandralato@profesus.pl, strona internetowa: www.profesus.pl




Modutowe efekty
ksztatcenia:

01 Ma podstawowag wiedze na temat teorii tworczosci i komunikacji oraz ich spotecznego znaczenia i wptywu
na proces tworczy.

02 Zna najwazniejsze osiagniecia w zakresie filozofii, socjologii i psychologii komunikaciji i tworczo$ci.

03 Potrafi oceni¢ kreatywnos¢ i kompetencje komunikacyjne cudzego i wlasnego dziatania; potrafi wskazac
przeszkody w kreatywnym mysleniu w procesie komunikacyjnym; potrafi samodzielnie wyszukac,
weryfikowac i ocenia¢ informacje perswazyjne oraz ich wptyw na kreatywnos¢.

04 Potrafi - na podstawie zdobytych wiadomosci - samodzielnie rozwija¢ wtasng i cudzg kreatywnos$c¢ oraz
kreowac indywidualne i spoteczne przekonania i postawy; potrafi rozpozna¢ postawy twércze w procesie
perswazji.

05 Potrafi przeanalizowac¢ problem i znalez¢ najlepsza strategie rozwigzania oraz stosowac¢ zamiennie rozne
strategie rozwijania kreatywnosci i kreatywnego dziatania; potrafi dostosowa¢ metode do tego, czy praca
ma miejsce w grupie czy w pojedynke; potrafi wykorzysta¢ umiejetno$¢ komunikacji interpersonalne;j i
komunikacji w grupie w celu samodzielnego lub grupowego rozwigzywania problemaéw.

06 Potrafi korzysta¢ z wiedzy o r6znorodnych technikach komunikacyjnych i kreatywnego myslenia, wie do
jakich probleméw stosowac¢ dana metode oraz umie samodzielnie stworzy¢ metode kreatywnego dziatania
i skutecznej komunikaciji.

07 Rozumie znaczenie kreatywnosci i kompetencji komunikacyjnych dla wykonywanego zawodu; docenia
wage ciaggtego treningu komunikacji interpersonalnej, myslenia twérczego i stosowania kreatywnych
rozwigzan.

08 Potrafi dziata¢ i komunikowac sie w wieloosobowych zespotach; potrafi w grupie przyjmowac rézne role i
style komunikacyjne - zarazem kierowac¢ grupa, jak i wykonywa¢ polecenia.

09 Docenia znaczenie kreatywnosci w zyciu spotecznym; potrafi wykorzysta¢ media (wyszukiwarki, media
spotecznosciowe, wiedzotwdrcze) jako narzedzia w kreatywnym uczestnictwie w zyciu publicznym oraz
ocenic¢ i zweryfikowa¢ informacje pojawiajgce sie w internecie.

10 Potrafi rozwigzywac problemy w sposob kreatywny oraz dostosowywac techniki kreatywne i
komunikacyjne do specyfiki zadania; potrafi przyjmowac indywidualne i spoteczne role oraz style
komunikacyjne w celu podejmowania jecia przedsiebiorczych i kreatywnych dziatan.

11 Potrafi odnalez¢ obszary, w ktérych mozna dziata¢ w sposéb kreatywny oraz wskazac potrzeby
zaspokajane przez kreatywne dziatanie (ekspresja, zabawa, przekraczanie, potrzeba bycia skutecznym);
potrafi rozpoznac indywidualne i spoteczne style komunikacyjne i potrzeby oraz zastosowac techniki
komunikacyjne do pobudzania kreatywnosci jednostek i grup spotecznych.
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