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15,0 Godziny kontaktowe z prowadzacym zajecia realizowane w formie zaje¢ dydaktycznych
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Poziom trudnosci:

Srednio zaawansowany

Zakres tematow:

Istota i cele inwestorskiego marketing-mixu

1.2. Struktura inwestorskiego marketing-mixu

1.3. Akcja jako komponent inwestorskiego marketing-mixu

1.3.1. Akcja jak instrument finansowy

1.3.2. Akcja jako produkt

1.4. Komunikacja spotek akcyjnych z inwestorami (asymetria informaciji)
1.5. Instrumenty komunikacji spotek akcyjnych z inwestorami

1.6. Niedoszacowanie ceny emisyjnej w pierwszej ofercie publicznej
1.6.1. Pojecie pierwszej oferty publicznej

1.6.2. Metody ustalania ceny emisyjnej

1.6.3. Pomiar niedoszacowania ceny emisyjnej

1.7. Podziat wartosci nominalnej akcji

1.7.1. Podziat akcji i jego rodzaje

1.7.2. Motywy podziatu akcji

1.8. Wykup akcji i dywidenda

1.8.1. Wykup i metody wykupu akcji

1.8.2. Polityka dywidend

1.9. Relacje inwestorskie

Forma oceniania:

» koncowe zaliczenie pisemne
» obecnos¢ na zajeciach
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