
Sylabus przedmiotu
Przedmiot: Podstawy marketingu

Kierunek: Ekonomia, I stopień [6 sem], niestacjonarny, ogólnoakademicki, rozpoczęty w: 2012

Rok/Semestr: I/2 

Liczba godzin: 9,0

Nauczyciel: Bondos Ilona, mgr

Forma zajęć: ćwiczenia

Rodzaj zaliczenia: zaliczenie na ocenę

Poziom trudności: podstawowy

Zakres tematów:

Segmentacja rynku

Istota analiz portfelowych

Decyzje zawiązane z kształtowaniem cen

Instrumenty promocyjnego oddziaływania na rynek

Forma oceniania:
• końcowe zaliczenie pisemne
• obecność na zajęciach
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Czasopisma o tematyce marketingowej:

1. „Marketing i Rynek”
2. „Marketing w Praktyce”
3. „Przegląd Organizacji”
4. „Handel Wewnętrzny”
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