Modutowe efekty ksztatcenia

Modut: |Marketing w dziatalnos$ci kulturalnej

Kierunek:|Animacja kultury

Specjalnosé: |caly kierunek

Poziom: |l stopien

Typ:|stacjonarny

Profil: |praktyczny

Rok zatwierdzenia oferty dydaktycznej: (2012

Kierunkowe efekty

Obszarowe efekty

=izl RELE ksztatcenia ksztatcenia
o1 Student, ktéry zaliczyt przedmiot, potrafi: wykazac¢ sie znajomoscig podstawowej
terminologii i elementarng wiedza z zakresu marketingu w dziatalnosci kulturalnej
02 dobieraé, konstruowac i stosowac wybrane koncepcje, strategie i narzedzia
marketingowe dostosowane do specyfiki dziatalnosci kulturalnej
03 ksztattowac nieustanna potrzebe aktualizacji swojej wiedzy i umiejetnosci z zakresu
zarzadzania i marketingu
04 wigczac sie w dziatania skierowane na innowacyjnos¢, przedsiebiorczos¢,
samoksztatcenie i doskonalenie zawodowe
05 |prezentowac postawe dbatosci o koniecznosci promocji kultury




	Modułowe efekty kształcenia

