Modutowe efekty ksztatcenia

Modut:|Promocja i marketing débr kultury

Kierunek:|Edukacja artystyczna w zakresie sztuki muzycznej

Specjalnosé: |caly kierunek

Poziom: |l stopien

Typ:|stacjonarny

Profil:|ogélnoakademicki

Rok zatwierdzenia oferty dydaktycznej:|2014

Kierunkowe efekty

Obszarowe efekty

=izl SELE ksztatcenia ksztatcenia
« K1_W06 o AL
01W |Zna sposoby upowszechniania muzyki poprzez media - « A1_WO03
e K1_WO09 « Al W04
02W |Zna techniki marketingowe stosowane na rynku muzycznym « K1_W11 *« Al_WO06
Posiada orientacje na temat mozliwosci organizowania i finansowania . .
el przedsiewzie¢ kulturalnych ISR P B
* K1_U02 « A1_UO1
04U [Umie zaplanowac¢ organizacje i koordynacje wydarzenia artystycznego e K1_U11 « AL UO4
« K1_U12 -
05U Potrafi wykorzystac¢ techniki marketingowe podczas organizacji wydarzen | « K1_U02 « Al1_UO1
artystycznych e K1_U12 « Al_U04
« K1_K02
06K Podejmuje réznorodne dziatania promujace dziatalnos¢ artystyczng i * K1_KO04 * Al _KO02
kulturalng « K1_K12 « A1_KO05
. K1_K14
« K1_KO01 .
- K1_K06 e
W spos6b profesjonalny podchodzi do organizowania wtasnej pracy » K1_K08 .
07K " « Al_KO04
artystycznej * K1_K10 « AL KO5
e K1_K11 « AL KOG

K1_K15
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